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二、说明、目录、图表目录

   2016-2019年以及2019年一季度，金螳螂、东易日盛、瑞和股份、中装建设四个股各项财务数

据表现比较稳健。其中金螳螂在营业规模和项目利润率控制上竞争力较高。东易日盛在资金

周转和项目利润率控制方面做得比较好。瑞和股份业绩增速较高，现金流控制也较好；中装

建设与瑞和股份类似。从机构持股情况来看，机构关注个股趋于多元化，主要集中于广田集

团、金螳螂、亚厦股份、洪涛股份、江河集团、宝鹰股份、全筑股份、名家汇8个股，持股集

中度40%-90%，波动范围较大，2019年一季度，上述个股持股集中度为71.96%，处于历史较低

水平，机构持股相对较为分散。2019年一季度部分装修公司盈利能力比较2019年一季度部分

装修公司负债水平比较

    中企顾问网发布的《2021-2027年中国装修设计市场深度分析与市场运营趋势报告》共十四

章。首先介绍了中国装修设计行业市场发展环境、装修设计整体运行态势等，接着分析了中

国装修设计行业市场运行的现状，然后介绍了装修设计市场竞争格局。随后，报告对装修设

计做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国装修设计行业发展趋势与投资预测。您若想

对装修设计产业有个系统的了解或者想投资中国装修设计行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据

等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局

及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格

数据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一部分产业环境透视

第.一章2019年中国装修设计行业宏观环境分析

第.一节装修设计行业定义分析

一、行业定义

装修设计是设计师为了满足使用者对生活居住与工作环境及其它的各种物质要求和精神要求

，经过周密、科学的构想和计划，创造出来的符合人们理想的功能空间环境的一个创作过程

。装修设计的风格     

法式浪漫风格   

馨客厅静溢流转，片片阳光轻轻柔柔的洒进来，倚在柔软宽大的布艺沙发上翻看着心爱的书

籍，享受着午后的阳光，温馨，平和，本白色的茶几上，一杯自磨的卡布其诺散发着浓浓的

热气。浪漫就是在一点一滴的家居布置中，本白色系的家具细节更为重要。       



现代时尚风格   

代装饰艺术将现代抽象艺术的创作思想及其成果引入现代室内装饰设计中，力求创造出独具

新意的简化装饰，设计简朴、通俗、清新，更接近人们生活。其装饰特点由曲线和非对称线

条构成，如花梗、花蕾、葡萄藤、昆虫翅膀以及自然界各种优美、波状的形体图案等，体现

再墙面、栏杆、窗棂和当下盛行的10大装修设计风格家具等装饰上。       

欧式宫廷风格   

式宫庭讲究奢华气质，欧式豪华风格多用蕾丝、复杂的折皱、欧式名品家具打造奢华风格，

松软的床，工艺繁杂的水晶灯，构成浓郁欧式风格的华丽卧室。窗帘多以水波形的帘头复式

设计，面料闪着光泽感的清雅淡金色、本白色。       

美式田园风格   

式田园风格比较注重简洁随性，崇尚自由，体现为单纯、休闲，绿色植物，藤编的餐椅，镂

空的装饰，典雅舒适，木制家具多保留木质本身的天然纹路并加以涂刷光泽型涂料，窗帘面

料以自然界中的花朵，配色自然的条纹或纯净的白纱为主，款式简洁，自然清新。       

白与黑设计风   

白家具的设计或夸张或走极简路线，用它们来布置居室，能起到瞬间颠覆传统居室风格的作

用。白与黑系列窗帘以经典的白黑色为主，写意的花纹和几何纹理的布艺窗帘柔化了居室生

硬的表情。值得注意的是，布置房间时，黑色的使用必须把握一个尺度，深色家具过多，会

使人产生压抑的感觉。配几只橘红色的靠垫或小面积的红色装饰，会使室内冷酷而严肃的气

氛得到缓和       

新中式设计风   

式装饰材料以木质为主，讲究雕刻彩绘、造型典雅，每件摆设都体现大气华贵，每件装饰都

能令人对过去产生怀念，对未来产生一种美好的向往。中式风格的窗帘主要体现在面料颜色

的厚重，纹理花样富有民族气息，款式上追求简约大气和精致。特别是流苏、云朵、盘扣等

中式元素的运用。       

韩式小资风格   

流劲吹，蓦然发现韩式的小姿情调，集百家之长，必有其唯美的一面。韩式卧室在装饰上都

比较温馨可爱，色彩也都采用浅色，搭配一些可爱的小装饰物，充分显示房间主人的温柔可

爱的气质。因此韩式卧室颇受年轻人的喜爱。       

东南亚设计风   

风缓缓吹入客厅，色彩厚重又不失热情的窗帘随风摇曳，再加上芭蕉叶般的热带作物，浓浓

的东南亚热带风情就这样扑面而来。芒果木家具、藤制家具勾勒出朴实自在的亚热带空间，

也能让客厅在浓厚的色彩中透出清凉味道。浓郁的黄褐、古铜等色彩厚重的精致木雕，点缀



出热情的气氛。这是东南亚客厅特有的风格。       

地中海设计风   

中海风格颜色明亮、大胆、丰厚却又简单。善于捕捉光线，取材天然。蓝天、白云、纯净的

沙滩无不在家居的风格中体现。简约的本白色家具、原木的质朴天然，窗帘采用简单的款式

，纯净的面料色彩，在风吹过的刹那捕捉海洋的气息。       

波斯情调设计风   

一位美丽的肚皮舞娘遮着轻薄的面纱翩翩起舞，每一个眼神每一个动作都充满诱惑。波丝的

诱惑来自繁复的色彩和纹样，深粟色家具的圆润与厚重，波丝风格窗帘运用简约的款式，独

特的面料花纹和色泽打造波丝情调，体验不一样的家居感受，一块精美的手工波丝地毯更加

衬托出波丝的浓浓韵味。       

LOFT风格   

块状的几何体、红砖外墙、少有内墙隔断，给人的感受就是高大、宽敞、结实。把建筑里大

开间或挑空的部分设计成工作的区域，然后在空间中的某一局部搭建出阁楼用以居住。   

二、行业分类

第二节2019年装修设计行业宏观环境分析

一、政策环境

二、经济环境

三、技术环境

四、社会环境

 

第二章中国宏观环境分析

第.一节行业发展环境分析

一、行业政策环境分析

1、行业管理体制

2、行业相关政策及解析

3、行业发展规划及解析

二、行业经济环境分析

1、中国GDP增长情况分析

2、中国CPI波动情况分析

3、居民人均收入增长情况分析

4、经济环境影响分析

第二节行业社会环境分析



一、中国人口发展分析

1、中国人口规模

2、中国人口年龄结构

3、中国人口健康状况

4、中国人口老龄化进程

二、中国城镇化发展状况

三、中国居民消费习惯分析

 

第二部分行业深度分析

第三章装修设计所属行业国际市场分析

第.一节国际装修设计行业发展分析

一、装修设计行业发展现状分析

二、装修设计行业发展规模分析

三、装修设计行业发展趋势分析

第二节装修设计行业区域发展分析

一、发达国家发展分析

二、发展中国家发展分析

三、装修设计行业发展重点企业介绍

四、装修设计行业发展成功案例分析

 

第四章2015-2019年中国装修设计所属行业经济指标分析

第.一节2015-2019年装修设计行业发展概述

一、2019年装修设计行业发展概述

第二节2015-2019年装修设计行业经济运行状况

一、装修设计行业企业数量分析

二、装修设计行业资产规模分析

三、装修设计行业利润总额分析

第三节2015-2019年装修设计行业成本费用分析

一、装修设计行业营销成本分析

二、装修设计行业管理费用分析

三、装修设计行业财务费用分析

第四节2015-2019年装修设计行业运营效益分析



一、装修设计行业盈利能力分析

二、装修设计行业运营能力分析

三、装修设计行业偿债能力分析

四、装修设计行业成长能力分析

 

第五章2019年中国装修设计行业市场与竞争分析

第.一节装修设计行业上下游市场分析

一、装修设计行业产业链简介

二、上游供给市场分析

（一）上游一

（二）上游二

（三）上游三

三、下游需求市场分析

（一）下游一

（二）下游二

（三）下游三

第二节2019年装修设计行业市场供需分析

一、装修设计行业供应总量

二、装修设计行业市场总量

（一）市场需求总量

（二）市场容量及变化

三、装修设计行业价格分析

第三节装修设计行业五力竞争分析

一、上游议价能力分析

二、下游议价能力分析

三、替代品威胁分析

四、新进入者威胁分析

五、行业竞争现状分析

第四节装修设计行业市场集中度分析

一、行业市场集中度分析

二、行业主要竞争者分析

 



第六章中国装修设计行业传统商业模式分析

第.一节装修设计行业原料采购模式

第二节装修设计行业经营模式

第三节装修设计行业盈利模式

第四节OEM、ODM、OBM模式分析

 

第七章中国装修设计行业商业模式构建与实施策略

第.一节装修设计行业商业模式要素与特征

一、商业模式的构成要素

二、商业模式的模式要素

（一）行业价值模式

（二）战略模式

（三）市场模式

（四）营销模式

（五）管理模式

（六）资源整合模式

（七）资本运作模式

（八）成本模式

（九）营收模式

三、成功商业模式的特征

第二节装修设计行业企业商业模式构建步骤

一、挖掘客户价值需求

（一）转变商业思维

（二）客户隐性需求

（三）客户价值主张

二、产业价值链再定位

（一）客户价值公式

（二）产业价值定位

（三）商业形态定位

三、寻找利益相关者

四、构建盈利模式

第三节装修设计行业商业模式的实施策略



一、企业价值链管理的目标

（一）高效率

（二）高品质

（三）持续创新

（四）快速客户响应

二、企业价值链管理系统建设

（一）组织结构系统

（二）企业控制系统

三、企业文化建设

 

第八章中国装修设计行业商业模式创新转型分析

第.一节互联网思维对行业的影响

一、互联网思维三大特征

二、基于互联网思维的行业发展

第二节互联网时代七大商业模式

一、平台模式

（一）构成平台模式的6个条件

（二）平台模式的战略定位

（三）平台模式成功的四大要素

（四）平台模式案例

二、免费模式

（一）免费商业模式解析

（二）免费战略的实施条件

（三）免费战略的类型

（1）产品模式创新型

（2）伙伴模式创新型

（3）族群模式创新型

（4）渠道模式创新型

（5）沟通模式创新型

（6）客户模式创新型

（7）成本模式创新型

（8）壁垒模式创新型



三、软硬一体化模式

（一）软硬一体化商业模式案例

（二）软硬一体化模式受到市场追捧

（三）软硬一体化模式是一项系统工程

（四）成功打造软硬一体化商业模式的关键举措

四、O2O模式

（一）O2O模式爆发巨大力量

（二）O2O模式分类

（三）O2O模式的盈利点分析

（四）O2O模式的思考

五、品牌模式

（一）品牌模式的内涵及本质

（二）成功的移动互联网品牌

（三）如何推进品牌经营

六、双模模式

（一）双模模式概述

（二）移动互联网：用户规模是关键

（三）双模模式案例

七、速度模式

（一）什么是速度模式

（二）速度模式的主要表现

（三）速度模式应注意的几个问题

第三节互联网背景下装修设计行业商业模式选择

一、装修设计行业与互联网思维的结合

二、互联网背景下装修设计行业商业模式选择

 

第三部分竞争格局分析

第九章2019年中国装修设计行业竞争格局分析

第.一节装修设计行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析



四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节装修设计行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析

三、区域集中度分析

第三节2015-2019年装修设计行业竞争格局分析

一、国内外装修设计竞争分析

二、我国装修设计市场竞争分析

三、国内主要装修设计企业动向

四、国内行业竞争趋势发展分析

 

第十章2019年装修设计行业企业经营情况与商业模式分析

第.一节元洲装饰

一、企业发展基本情况

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业销售渠道网络

五、企业经营模式分析

六、企业发展战略规划

第二节星艺装饰

一、企业发展基本情况

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业销售渠道网络

五、企业经营模式分析

六、企业发展战略规划

第三节龙发装饰

一、企业发展基本情况

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业销售渠道网络



五、企业经营模式分析

六、企业发展战略规划

第四节业之峰

一、企业发展基本情况

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业销售渠道网络

五、企业经营模式分析

六、企业发展战略规划

第五节金螳螂

一、企业发展基本情况

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业销售渠道网络

五、企业经营模式分析

六、企业发展战略规划

第六节龙发装饰

一、企业发展基本情况

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业销售渠道网络

五、企业经营模式分析

六、企业发展战略规划

第七节实创装饰

一、企业发展基本情况

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业销售渠道网络

五、企业经营模式分析

六、企业发展战略规划

第八节轻舟装饰

一、企业发展基本情况



二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业销售渠道网络

五、企业经营模式分析

六、企业发展战略规划

第九节九鼎装饰

一、企业发展基本情况

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业销售渠道网络

五、企业经营模式分析

六、企业发展战略规划

第十节城市人家

一、企业发展基本情况

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析
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第四部分行业发展前景分析

第十一章未来装修设计行业发展预测分析

第.一节2021-2027年装修设计行业市场预测

一、产品消费预测

二、行业产值预测

三、市场规模预测
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一、中国装修设计供给预测
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一、行业市场消费取向分析

二、行业未来发展方向分析

三、行业发展趋势分析
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一、影响行业运行的有利因素分析
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第.一节装修设计行业研究结论及建议
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